附件
2025年养老服务消费月银发经济社区推广活动承办单位比选评分表
服务机构名称：_________________        总分：__________________     考核人：_________________
	序号
	评分内容
	满分
	评分标准
	得分

	1
	
价格部分

	25
	评标基准价：即满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：
投标报价得分=(评标基准价／投标报价)×25，得分保留至小数点后两位。
	

	2
	服务方案
	方案内容
	20
	方案完整性（8分）：涵盖活动主题、时间安排、参与对象、流程设计、场地规划等核心要素，按优项加分（每一项优加1分，加满为止）。
针对性（7分）：结合银发群体需求，如设置适老化服务体验、健康咨询等内容，贴合度高得 7 分，一般得3-5分，不贴合得0-2分。
可行性（3分）：方案可落地执行，考虑社区实际情况（如场地大小、老人出行便利性），可行性高得3分，存在明显执行障碍得0-2分。
[bookmark: _GoBack]特色内容（2分）：活动方案与银龄行动志愿服务相结合，组织银龄志愿者参与活动服务保障，角色分工清晰且能深度辅助活动得2分；有角色但分工模糊得1分；仅提及结合未说明角色得0-2分。
	

	3
	
	展示产品
	10
	产品适配性（6分）：展示产品符合养老服务消费主题，如适老化生活用品、老年健康服务等，每符合一类加1分，加满为止。
展示效果（4分）：有清晰的产品展示方案（如实物展示、图文介绍、体验互动设计），方案完善得4分，一般得2-3分，无具体方案得0-1分。
	

	4
	
	活动宣传
	10
	宣传渠道（5分）：涵盖社区公告栏、居民微信群、线下海报通知、视频宣传等，渠道丰富得 5 分，较少得 2-3 分，单一得0-1分。
宣传内容（5分）：内容清晰传递活动时间、地点、亮点及参与方式，语言简洁易懂、符合老人阅读习惯，质量高得5分，一般得2-3分，信息模糊得0-1分。
	

	5
	
	安全保障
	10
	安全预案（6分）：制定突发情况应对预案（如老人突发疾病、现场拥挤、设备故障），预案详细且可操作得6分，有预案但不完善得3-4分，无预案得0-2分。
保障措施（4分）：配备急救人员、急救药品、安全指引标识，且有专业团队负责现场秩序维护，措施齐全得4分，部分缺失得2-3分，严重缺失得0-1分。
	

	6
	机构实力
	12
	资质与经验（8分）：具备养老服务相关经营资质，且近 2 年有承办过社区活动经验。资质齐全且有5次及以上社区活动经验得8分，资质齐全且有3次及以上社区活动经验得5-7分，仅资质齐全或仅1次以下经验得3-4分，均无得0-2分。
资源储备（4分）：拥有稳定的涉老产品合作企业（如适老化产品供应商、医疗服务机构），能保障活动物资与服务供应，资源充足得4分，一般得2-3分，不足得0-1分。提供合作企业名单。
	

	7
	志愿服务
	13
	志愿者队伍（10分）：有银龄志愿服务团队参与服务保障，银龄志愿服务团队人数>100人，得10分；银龄志愿服务团队人数50-100人得8分；银龄志愿服务团队人数在20-50人得 6分；银龄志愿服务团队人数在10-20人得4分，银龄志愿服务团队人数在5-10人得2分，银龄志愿服务团队人数1-5人得 1分，银龄志愿服务团队人数<1人得0分（需提供志愿者名单、服务内容、服务时长等）。
管理与培训（3分）：有明确的银龄志愿者管理方案（含分工安排、服务时长记录），且提前开展专项培训，管理完善且培训到位得3分；有管理或培训但不完整得2分；无管理方案且未培训得0分。
	

	
	合计
	


评分说明：
1.本评分标准满分为100分，采用综合评分法，得分最高的供应商为中标候选人。
2.评分保留小数点后两位，按得分由高到低排序，得分相同的，按投标报价由低到高顺序排列；得分且投标报价相同的，按技术方案优劣顺序排列。
3.供应商需提供相关证明材料原件备查，复印件需加盖公章，未提供或材料不全视为不满足评分条件。
4.评委根据评分标准独立打分，最终得分取所有评委打分的算术平均值。
5.本评分标准由采购人负责解释。

